Produccion de Moda
Introducción al campo laboral y a las diferentes áreas que abarca la producción de moda
Objetivo:
El objetivo es interiorizar a los alumnos en las diferentes areas donde se desarrolla un productor de moda y que comprendan los pasos necesarios para realizar este trabajo. Interioriza  para programar, diseñar, ambientar, y realizar el vestuario y la estética de notas de moda, campañas gráficas para revistas y publicidad, viendo desde organización de equipos de producción, interpretación de estilos y tendencias, casting, locaciones, pruebas de vestuario, trucos para las fotos, diseño, redacción y análisis de notas de moda, historia de la moda, imagen, diseñadores del siglo XX, marketing, sociología de la moda, tendencias, etc.

Dirigido:
Esta destinado a alumnos que deseen trabajar como productores de moda ó estilistas y a todos aquellos alumnos que les interese el área de imagen, de vestuario, de publicidad y de diseño que deseen incorporar una especialización en el tema.

Programa de Contenidos:
Primer Encuentro:
*Tendencias mundiales.

análisis de las tendencias globales y locales 

*Panel de inspiración.

utilidad y pasos para hacerlo. creatividad

*Temática.

como se estudia un tema

*Cuadro de situacion/ Story board.

utilidad y ventajas en el armado del vestuario

*Introducción a la producción textil.

*Tiempos en una producción de moda.

preproducción, producción y postproducción. informes de una producción

*Historia de la moda.

los códigos vestimentarios. arquetipos, estereotipo, noción de look y de estéticas, grupos urbanos, influencias musicales. el concepto y el contenido. cita histórica. vestimenta, cultura, modernidad, posmodernidad, nociones

*Morfología (formas) de las prendas.

temporada, uso, categoría de moda

*Necesidades en una producción.

locación, utilería, ambientación, etc

Metodologia:
Exposición de conceptos y ejemplificación con casos concretos a cada contenido. Interacción con los participantes con investigación, ejercicios, casos reales, preguntas y respuestas.

Se trabajará con material de marcas de moda (nacionales e internacionales) para su análisis

Segundo Encuentro:
*Estilos & vestuario.

dominante estético, vestuario, accesorios, bijouterie, peinados, maquillaje

*necesidades de la marca.

cantidad de tomas, utilización de las fotos, orientación. cantidad de cambios y tomas por look. casting, prueba de talles, prueba de vestuario o fitting 

*Equipo de trabajo.

roles de cada participante. tareas del productor en cada medio. cronogramas y pasos de trabajo. presupuestos

*Dirección.

de modelos, poses y técnicas

*Figuras protagónicas y secundarias.

contrastes

*Iluminación.

lenguaje específico de iluminación y técnicas básicas

*Encuadres.

funcionalidad de cada uno

*Edición.

selección del material. Puntos a tener en cuenta

*Medios de moda.

Desarrollo de books, editoriales, campañas gáficas, catálogos, tv, video y películas

Metodologia:
Exposición de conceptos y ejemplificación con casos concretos a cada contenido. Interacción con los participantes con investigación, ejercicios, casos reales, preguntas y respuestas.

Se trabajará con material de marcas de moda (nacionales e internacionales) para su análisis

Bibliografia Recomendada:
Joanne Enstwistle

El cuerpo y la moda

Mac Donell Smith

El vestidito negro y otros clásicos de la moda

Nicola Squicciarino

El vestido habla. Cátedra, signo e imagen

Allan Pease

El lenguaje del cuerpo.

Lescano, Victoria

Followers of fashion. Falso diccionario de la moda

Ana Martinez Barreiro

Mirar y hacerse mirar
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